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l’esercizio

all’esercizio dell’equilibrio

l’attenzione sull’esigenza l’equilibrio nell’azione
“cauto sviluppo” l’ottica

dell’Azienda

dell’integrazione

l’apertura
l’ampliamento nell’assistenza

dell’esercizio

– sull’ordinamento



– sull’ordinamento

dell’Azienda dell’Art

• dell’Ente

•

• all’ente dall’Ente

• l’organizzazione
dell’ente), dall’ente)

• all’attività dell’Ente l’Ente
l’attività



•

•

• all’approvazione

• l’Ente
dell’evidenza

• un’Azienda
all’art

• l’impossibilità

• l’accollo

•



–

L’Azienda –

•

•

l’attività

l’Ente
l’opportunità

Quest’ultima
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dell’Azienda

L’attività
⚫
⚫
⚫
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L’intervento

“assistenza leggera”

un’alta
d’elezione

l’emarginazione l’esposizione

dall’assistente

dell’equipe

L’assistente
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nell’esecuzione



nell’anno

L’andamento

dell’incremento

l’anno

dell’Azienda,

un’ulteriore l’Azienda
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L’Agenzia un’indagine
dall’Azienda

l’accessibilità l’

l’accessibilità l’orario

l’insufficiente
all’ordinazione

dell’offerta

l’ottima
l’Agenzia l’estensione

l’ordinazione





dell’equilibrio

CRITICITA’ NEL SETTORE FARMACEUTICO

CRITICITA’ NEL SETTORE SOCIALE



➢

➢

➢ €
dell’esposizione

€ €
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➢

➢

➢

l’eliminazione
➢

➢



➢ CRITICITA’
➢

➢

➢

➢

➢

➢ all’Azienda





L’andamento

l’esercizio

L’andamento
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all’

d’esercizio €
€ €

(€ (€

(€
dall’altro,

L’effetto “punto
partenza”



dall’esposizione l’intervento
l’altro,

sull’ammontare nell’esercizio

dell’esposizione
nell’implementazione

all’impossibilità nell’esercizio

dell’affidabilità

dell’anticipazione
l’importo dell’anticipazione



all’asta

dell’immobile
(€

dell’immobile
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⚫ L’incremento

⚫

⚫
dell’esigenza

⚫

⚫
“Parafarmaco”

⚫ nell’apertura



un’Azienda l’intero
L’unico

l’unica sull’Azienda
un’Azienda



l’assortimento l’acquisto

nell’estate
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⚫
⚫
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dell’Emergenza
dell’Equipe

l’Università

PROSSIMITA’



dell’anno,

l’incremento
nell’ultimo

dell’anno







GLI OGGETTI DELL’ANALISI AMBIENTALE

L’evoluzione delle Farmacie al Pubblico;



nell’accesso



SANITARI: POPOLAZIONE STRANIERA E DISABILITA’ PSIC

dell’utenza l’accesso all’iniziativa

un’emergenza nell’anno

d’età –

l’altro,



•
•
•
•

“estranei”

l’elaborazione



L’EVOLUZIONE DELLE FARMACIE AL PUBBLICO

• L’incremento
•
•
•

L’effetto



L’organico all’esigenza

•
• L’aumento
• L’impossibilità

l’apertura
• L’aumento

l’organico
l’esistenza



dell’

all’innovazione

dell’Azienda

all’ all’Azienda

l’altro,

l’attività



superiore a € 

mensile € 120.270)

superiore a € 

mensile € 124.577)

superiore a € 

mensile € 128.689)

tra € 1.000.000 e € 

mensile € 59.119)

tra € 1.000.000 e € 

mensile € 58.980)

tra € 1.000.000 e € 

mensile € 58.147)

inferiore a € 

mensile € 30.394)

inferiore a € 

mensile € 28.981)

inferiore a € 500.000

mensile € 28.224)

dell’evoluzione

l’equilibrio

L’esistenza

all’equilibrio

l’entità

nell’assicurare
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all’attività

l’adozione dell’attività

quest’ultimo l’implementazione



all’esercizio

L’intervento



•
• L’abbinamento
•

all’interno l’andamento





DALL’ANALISI ALLA FORMULAZIONE DELLE STRATEGIE

L’analisi
dall’analisi l’attenzione

un’operazione
nell’esercizio

d’esercizio,

dell’ultimo €

dell’area

L’entusiasmo
L’allarme

dall’aumento

➢
➢

l’elaborazione



d’azione

dell’Area

dell’Area



dall’incremento
dall’incremento

€

quest’ultima

nell’ipotesi
l’esigenza

quest’ultimo,
dell’attività

l’attuale



l’obiettivo
l’obiettivo,

nell’offerta

d’azione

dell’equilibrio dall’altro

…
l’ammodernamento

all’attività



nell’area

“nuova”

un’opzione

d’azione,
nell’ambito

all’opportunità l’attuale l’Azienda
dell’impatto

dall’intervento



+€120.000 +€120.000 +€120.000 +€360.000
+€30.000 +€47.000 +€55.000 +€132.000

consolidamento dell’Area Farmaco



l’attività

nell’assicurare
l’accesso

… Quest’ultima

all’integrazione

dall’analisi l’area

dell’area

un’appendice

l’altro,



l’impegno

l’aggiornamento

€ dell’Area
dell’attività

l’ulteriore
L’avvio l’insorgere

l’attuale dell’Area



✓
✓
✓

✓ promuovere all’esterno il servizio garantendone la visibilità sul territorio; 
✓
✓

L’“Unità Mobile”

L’obiettivo



✓
✓
✓
✓
✓ Accompagnamento per l’inserimento protetto per i minori nelle scuole; 
✓
✓
✓

✓
✓
✓
✓
✓

✓
✓ Guida all’uso consapevole dei Social;
✓
✓

✓
✓
✓
✓
✓ con attività di “sollievo” e socializzazione per i familiari portatori di handicap.



l’analisi
l’emergenza

l’azienda

L’esplicitazione nell’ambito



Economico dell’Area 

+€ 100k +€ 100k +€120k +€320k

+€2.000 +€2.000

+€2.000 +€2.000



L’idea

L’importante

“semplici”

l’organizzazione

com’è

nell’assicurare
nell’accedere

l’abbandono
dell’aumento



“punto riferimento”

l’attività

L’individuazione

➢ l’effettuazione

➢
➢

l’attività

l’opportunità

d’azione,



all’andamento dell’azienda

all’assegnazione



“aggregatore”

•
“ report”

• l’andamento,

dell’azienda

l’esigenza

d’azione, all’acquisizione
dell’aggregatore l’acquisizione



+€13.000 +€13.000

+€8.000 +€8.000



l’avvio “ ”

l’idea
all’interno dell’Azienda



l’assetto
un’unica all’amministrazione

(dall’amministrazione

l’individuazione,
l’amministrazione

l’altro, l’introduzione
l’introduzione

l’introduzione

l’adozione
l’introduzione dell’Azienda



+€190.000 +€190.000

all’impatto dall’implementazione

l’impatto

dell’impatto
dall’esercizio



l’obiettivo

l’effetto

l’Azienda

l’immagine
un’azienda



l’identificazione

l’Area
all’offerta l’avvio

d’azione
all’effettuazione

dell’immagine
l’obiettivo

“raccontare FARMACAP”

“Social e”

l’impatto
€





dell’anno

dell’elaborazione,
nell’anno

all’incremento dell’anno all’esigenza
dell’esercizio

dell’incremento un’ottica

l’andamento
quest’ultimi

l’esposizione l’anno l’eventuale
l’internalizzazione

nell’anno dell’assunzione

dell’effetto
dall’altro

l’ammodernamento l’adeguamento
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